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Онлайн интенсив:
Базовый курс “Контроль онлайн маркетинга”
WEB –SEO – SMM
Об интенсиве:
Трехдневный курс от экспертов в области менеджмента, маркетинга, рекламы и упаковки. 
Получите основы правильной оценки и контроля своего продвижения: 

· Новый взгляд на свой продукт и продукт конкурентов;

· Создание преимущественных и конкурентных отличий;

· Выявление точечной целевой аудитории;

· Анализ и контроль эффективности веб-продвижения;

· Современные тренды упаковки и контента в социальных сетях;

· Правильная оценка работы маркетолога или специалиста по рекламе;

· Делаем выводы на основе отчетов специалистов;

· Постановка цели, которая приведет к результату.

Три дня интенсива включают выступления спикеров, совместную работу над анализом своего продукта и конкурентов онлайн, а также выполнение домашних заданий, нацеленных на формирование практических навыков…

Формат:
Даты:26 - 28 июня. Время: с 10:00 до 12:30.
Площадка:

Платформа для онлайн конференций Zoom.
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Спикеры:
· Ян Ящандринский - бизнес аналитик агентства Uralmedias.
· Константин Докучаев - руководитель, директор по маркетингу агентства Uralmedias.
· Евгения Фомина – специалист по контекстной рекламе агентства Uralmedias.
· Мария Пашкова – Instagramблогер, специалист по контенту.
Программа онлайн интенсива:
День первый. Вводная часть - «Действуй или умри» или как научиться выживать в условиях изменчивой экономической среды и рынка:
1. Для чего нужно продвижение онлайн;

2. Из чего складывается продвижение;

3. Как выбирать продвижение;

4. Маркетинг расставит все на свои места.
День второй. Анализ и контроль эффективности:
1. Работа с брифом – формируем целостное видение точек А и Б:
· Постановка целей и задач проекта;
· Формирование отличительных преимуществ;
· Рассчитываем бюджет;
· Выбираем эффективный тип рекламы/продвижения;

· Подбор ключевых слов;

· Подготавливаем уникальные предложения/офферы;

· Выбираем целевую аудиторию.
2. Продвижение сайтов, комплексный подход:
· Контекстно-медийная реклама
· Виды контекстной рекламы;
· Как работает;
· Что влияет на эффективность;
· Как проверять результат, на какие показатели смотреть;
· Как влиять на результат.
· Яндекс Метрика
· Анализ эффективности продвижения;
· Виды отчетов;

· Настройка и отслеживание результативности.
День третий. Инструменты контроля РК и роль контента:
1. Контент

· Инстаграм как визитная карточка. Почему сейчас без Инстаграма не обходится ни один предприниматель
· Конверсия как главный показатель эффективности Инстаграма
· Как понять, что ваш смм специалист выполняет свою работу качественно
· Тренды инстаграма. Какой контент привлекает подписчиков?
2. Контроль интернет-маркетолога:
· Постановка онлайн целей;

· Обработка заявок;

· Аналитика;

· Увеличение эффективности.
· Как понять, что маркетолог справляется с задачей;

· Как оценить проделанную работу;
· Структура правильного отчета:
· Какие работы были выполнены за отчетный период;
· Какие затраты были понесены на рекламную кампанию;
· Сколько пользователей, и из каких источников совершили целевое действие;
· Сколько звонков и заявок было за текущий месяц;

· Сколько денег,и благодаря каким источникам было заработано благодаря рекламе;

· Какая была воронка продаж;

· Какие работы планируются в следующем месяце.
3. Проверка домашних заданий.
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